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Sponsorbeleid Paul Klomberg Assurantiën / Klomberg Makelaars 

Paul Klomberg Assurantiën ontvangt dagelijks verzoeken voor sponsoring van verenigingen, 

evenementen en plaatsing van advertenties in diverse media. Hoewel wij het belang van 

lokale initiatieven en maatschappelijke doelen erkennen, is het voor ons niet mogelijk om 

aan alle verzoeken gehoor te geven. Daarom hebben wij een duidelijk sponsorbeleid 

opgesteld met criteria en voorwaarden op basis waarvan wij onze keuzes maken. 

Belangrijkste uitgangspunt: Voorrang bij bestaande zakelijke relaties 

Wanneer er reeds een zakelijke band bestaat tussen Paul Klomberg Assurantiën e/o 

Klomberg Makelaars en een vereniging of organisatie, heeft deze voorrang bij het toekennen 

van sponsoring. Wij investeren bij voorkeur in relaties waarmee wij al samenwerken of 

waarin wij als leverancier/dienstverlener betrokken zijn, zodat wij de onderlinge band kunnen 

versterken en verder uitbouwen. 

Algemene voorwaarden voor sponsoring 

1. Uniek en maatschappelijk uitlegbaar karakter 

Het sponsorproject dient een duidelijke, maatschappelijke relevantie te hebben. Het 

moet voor de lokale gemeenschap van toegevoegde waarde zijn en in begrijpelijke 

termen uit te leggen zijn aan het publiek. 

2. Regionaal karakter 

Het project of de vereniging heeft een regionale binding met onze kernregio 

(gemeente Oude IJsselstreek en Gaanderen). Wij richten ons op initiatieven die de 

lokale gemeenschap versterken. 

3. Bijdrage aan communicatiedoelstellingen 

Het project of de samenwerking dient aan te sluiten bij onze 

communicatiedoelstellingen en merkwaarden. Dit kan onder andere betekenen dat 

het initiatief past bij onze rol als financiële dienstverlener, lokale partner en 

maatschappelijke ondersteuner. 

4. Redelijke tegenprestatie in verhouding tot de gevraagde ondersteuning 

Er moet een passende balans bestaan tussen de gevraagde sponsorbijdrage en de 

geboden tegenprestatie, zoals naamsvermelding, logoplaatsing, promotie op website, 

social media of tijdens evenementen. 

5. Haalbaarheid in termen van tijd en inspanning 

Het initiatief dient praktisch uitvoerbaar en op tijd aan te vragen te zijn (minimaal 2 

maanden voor aanvang). Zowel de tijdsinvestering als de benodigde middelen 

moeten voor ons redelijk en realiseerbaar zijn. 

6. Professionaliteit en onderbouwing 

De aanvragende organisatie werkt professioneel. Er is een duidelijke begroting en 

een uitgewerkt projectplan beschikbaar. Bovendien dient u aan te geven waarom u 

specifiek Paul Klomberg Assurantiën e/o Klomberg Makelaars benadert. 

7. Geschikt tijdstip 

Het sponsorproject moet plaatsvinden op een voor beide partijen geschikt moment, 

waarbij voldoende voorbereidingstijd gewaarborgd is. 
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8. Zakelijke en organisatorische band 

Er dient een zakelijke band te bestaan of in potentie aanwezig te zijn tussen uw 

organisatie en Paul Klomberg Assurantiën e/o Klomberg Makelaars. Dit kan 

bijvoorbeeld omdat u reeds klant bent of dat er een relevante link is met onze 

dienstverlening. 

9. Tegenprestatie en zichtbaarheid 

De organisatie zorgt voor een duidelijke zichtbaarheid en naamsvermelding van Paul 

Klomberg Assurantiën e/o Klomberg Makelaars. Dit kan onder andere door: 

o Vermelding van onze naam en/of logo op wedstrijdkleding, in clubuitingen 

en/of bij activiteiten. 

o Vermelding op de clubwebsite, nieuwsbrieven en social media kanalen. 

o Mogelijkheid tot reclame-uitingen bij evenementen of op het sportcomplex. 

10. Evaluatie en Verantwoording 

Er vindt periodiek overleg en evaluatie plaats om te beoordelen of de afspraken, 

resultaten en inzet van middelen naar tevredenheid verlopen. Indien nodig worden 

afspraken bijgesteld. 

Wat sponsoren wij niet? 

• Aanvragers die financieel, politiek of religieus ter discussie staan. 

• Gemeentelijke instellingen zoals sporthallen of zwembaden. 

• Verzoeken die gevaarlijke of milieuvervuilende sporten of activiteiten betreffen 

(bijvoorbeeld vechtsporten, auto- of motorsport). 

• Evenementen met een nationaal of internationaal karakter zonder voldoende lokale 

meerwaarde. 

• Indien er geen enkele zakelijke,  organisatorische, regionale of maatschappelijke 

band is. 

Donatiebeleid 

Naast sponsoring kan een donatie worden overwogen voor initiatieven met een niet-

commercieel, maatschappelijk doel gericht op verbetering van het welzijn van de lokale 

gemeenschap. Dit betreft lokale stichtingen, verenigingen of projecten binnen de gemeente 

Oude IJsselstreek en Gaanderen. Donaties zijn giften zonder directe tegenprestatie en 

worden verstrekt op basis van schriftelijke en gemotiveerde verzoeken, ingediend via ons 

aanvraagformulier. 

Procedure en beoordeling 

• Wij verzoeken u uw aanvraag schriftelijk, goed gemotiveerd en ruim voorafgaand aan 

het evenement in te dienen. 

• Elke aanvraag wordt zorgvuldig getoetst aan bovenstaande criteria. 

• Wij streven ernaar binnen drie weken schriftelijk te reageren. 

• Zelfs indien alle criteria worden behaald, kan toewijzing niet worden gegarandeerd 

vanwege ons beperkte sponsorbudget. 
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• Wij behouden ons het recht voor om onafhankelijk te beslissen over wel of niet 

sponsoren en de hoogte van een eventuele bijdrage. 

• Over afwijzingen gaan wij niet in discussie. 

Tenslotte 

Met dit sponsorbeleid streven wij naar transparantie en duidelijkheid, zowel voor onszelf als 

voor de aanvragers. Wij willen er zeker van zijn dat de projecten die wij steunen passen 

binnen onze lokale, maatschappelijke en zakelijke doelstellingen, en tegelijkertijd een 

positieve bijdrage leveren aan onze omgeving. Wij waarderen uw interesse in een mogelijke 

samenwerking en danken u alvast voor uw begrip. 

 
 


